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DSA 1
VERKON SDSIAALINEN MAAILMA
- KAYTANNON PERUSTAIDOT



A

U VERKON TILOJA TUTKIMASSA

T ss kirjassa k sittelemme verkkosivustoja, joihin useimmiten kirjaudutaan si-
s n, eli ne ovat er nlaisia verkossa olevia, muusta netist erotettavissa olevia
tiloja.

1990-luvulla, kun verkon sosiaalisen ulottuvuuden olivat | yt neet vasta
varhaiset omaksujat, k ytettiin julkisuudessa termi  kyberavaruus kuvaa-
maan virtuaalista tilaa, jonne mentiin tapaamaan nettikavereita . Nyky n
I hes kaikki k ytt v t netti v hint n asioimiseen ja s hk postiin, useim-
mat aikuisista my s keskin isviestint n. Pikaviestimisest kin on tullut arki-
nen viestinn n apuv line. Messenger tai Skype pidet np Il eli ollaan
mesess tai Skypess samalla, kun tehd n muita asioita. Kyberavaruuteen
ei tarvitse en  erikseen | hte , koska verkon tilat ovat kutoutuneet arkip i-
v mme osiksi.

Vaikka julkisuuden perusteella voisi synty mielikuva muutamista harvois-
ta verkkoyhteis ist yleismaailmallisina suursuosikkeina, on verkkopalvelui-
denk yt ss suurta maantieteellist vaihtelua. Vuonna 2009 Googlen Orkut-
yhteis (http://www.orkut.com) oli suosituin palvelu Brasiliassa ja Intiassa,
MySpace ja Facebook olivat vahvoja USA:ssa ja Britanniassa, Japanin suosi-
tuin palvelu oli Mixi (http://mixi.jp) ja etel korealaiset | ytyiv t CyWorldista
(http://www.cyworld.com). Suomalainen Muxlim (http://www.muxlim.com)
on saanut mainetta kansainv lisen , muslimeille suunnattuna yhteis n .

Kymmenien miljoonien k vij iden massapalvelujen rinnalla verkossa riit-
t  muutamien kymmenien tai satojen k vij iden pieni harrastefoorumeja,
joita yst v t pit v t toisilleen tai pienelle samoista asioista kiinnostuneiden
piirille. Tiivis yhteis , jaetut kiinnostuksen kohteet ja arvomaailma johtavat
usein eritt in korkealaatuiseen keskusteluun. Parhaat foorumit eiv tv Itt -
m tt ole suurimpia. Toisaalta tuhansien kameraharrastajien tai laitesukelta-
jien keskustelupalstat ovat kuluttajatietouden aarreaittoja, joista voi hakea

VERKON TILOJA TUTKIMASSA ® 85



aitoja k ytt kokemuksia harvinaisistakin laitteista ja neuvoja esimerkiksi uu-
denj rjestelm kameran valintaan.

Mihin sitten kannattaa kirjautua sis njamik kiert kaukaa? Medialu-
kutaitoon kuuluu kyky tehd havaintoja internetin tilojen ominaisuuksista.
Havaintoihin liittyv t turvallisuus ja kulttuuri: ollaanko siell , miss oli tar-
koitus. Ent millainen paikka on kyseess ?

Mihin tahansa uuteen verkkopalveluun kannattaa tutustua ennen kuin
ryhtyy rekister im n itselleen tunnusta. Katsele palvelun etusivua ja arvioi,
mihin se on tarkoitettu, keit muita siell on ja kuinka julkinen tai yksityinen
paikka se on. Tarkemmalla tutustumisella selvi my s jotain paikan ilma-
piirist : miten k ytt jien viihtyvyys ja turvallisuus taataan, jos mitenk n, ja
valvotaanko vuorovaikutusta jotenkin? Julkilausuttujas nt j | ytyyk ytt -
ehdoista.

Suomalaisten suosimia verkkotiloja ovat:

U Google (http://lwww.google. , http://www.google.com) Hakukone ja
palvelujen kokoelma

U Windows Live (http://www.live.com) Hakukone ja palvelujen kokoelma

U Yahoo! (http://www.yahoo.com) Hakukone ja palvelujen kokoelma

U YouTube (http://www.youtube.com) Yhteis llinen videopalvelu, johon
kuka hyv ns voil hett omat videonsa.

0 Suomi24 (http://www.suomi24. ) Suomalainen yhteis palvelu; muun
muassa keskustelua, uutisia, osto- ja myyntipalsta, s hk postipalvelu.

U IRC-Galleria (http://www.irc-galleria.net) Suomalainen yhteis palvelu,
alun perin IRC-keskusteluohjelman k ytt jien kuvien esittelyyn tarkoi-
tettu sivusto, joka on kasvanut erityisesti nuorten suosimaksi yleiseksi
yhteis palveluksi.

0 Facebook (http://www.facebook.com) Yksi maailman suurimmista yh-
teis palveluista. K ytt j tvoivat kirjoittaa p iv Kirjamaisia merkint j ,
kommentoida toistensa kuvia, pelata pelej , | hett toisilleen lahjoja ja
fanittaa tuotteita ja palveluja. Facebook-tunnuksiaan voi k ytt my s
useisiin muihin palveluihin kirjautumiseen.

0 MySpace (suomenkielinen versio http:// .myspace.com): Yksi maailman
suurimmista yhteis palveluista; suosittu erityisesti musiikki- ja elokuva-
piireiss PR-ty kaluna. Aloittelevan b ndin on syyt luoda MySpace-
pro ili ollakseen osa skene

0 MSN Messenger (http://messenger.msn.com) Microsoftin pikaviestin-
palvelu, ni- ja videopuhelut.
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Kun arvioit yhteisoa, etsi
vastauksia naihin kysymyksiin

o Mit t Il voi tehd ?

U Keit muita t 11 on?

U Kuinka julkinen tai yksityinen paikka t m on?

U Miten k ytt jien viihtyvyys ja turvallisuus
taataan?

Vastaukset pit isi | yt viimeist n K ytt ehdot- ja
Yksityisyyden suoja -dokumenteista, joita asiallisil-
la verkkopalveluilla on linkitettyin etusivullaan.
(Englanninkielisiss palveluissa Terms of Use ja
Privacy ). Tietoja palvelua tarjoavasta yhti st 1 y-
tyy tavallisesti About -linkin takaa.

U MSN (http://www.msn.com) Microsoftin portaalipalvelu. Muun muassa
sis Il t, uutiset, s hk posti.

U Wikipedia (http:// .wikipedia.org/wiki) Vapaa tietosanakirja, jota
k ytt j t muokkaavat. Suomenkielisess Wikipediassa on yli 200 000
artikkelia.

U Habbo Hotel (http://www.habbo. ) Virtuaalimaailma kavereiden kans-
sa jutteluun.

0 Alypaa (http://www.alypaa.com) Tietovisayhteis

U Aapeli (http://www.aapeli.com) Peliyhteis .
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Aktivoi "h&maryystutkasi”
Muutamia merkkej , joista tunnistat ep asiallisen internetpalvelun:

0 Kirjoitusvirheet. Palvelussa on luultavasti jotainm t , jos siin on pal-
jon Kirjoitusvirheit . Teksti on ehk k nn skoneesta tullutta.

U Tyrkytys ja verkostomarkkinointimallit. Myyk palvelu itse n hieman
lilan tyrkysti? Vuonna 2007 perustetun verkostopalvelu Yuwien toiminta-
ajatuksena oli tai on maksaa k ytt jilleen liikenteen tuomisesta sivulleen.
Seyritt ker t j senikseen sis Il ntuottajia, jotka ker isiv t kavereita,
jotka ker isiv t kavereita, jotka tajuat jo varmaan. Haluaisitko hoitaa
sosiaalisia suhteitasi verkostossa, jonka useimpien k ytt jienp asi-
allinen motiivi olisi tuoda sivuilleen liikennett rahavirtojen toivossa?
Periaatteessa hy dyn jakaminen on kannatettava idea ja parhaimmillaan
se ruokkii luovuutta ja hy dytt kaikkia osapuolia.

9] Katso my s Verkkoyhteis t
liiketoimintana Sinut halutaan
talkoisiin .

U Osoitteiden onkiminen. Jos palvelu pyyt  ensiksi antamaan kymme-
nen kaverisi s hk postiosoitteet, olet luultavasti joko roskapostittajan
apajilla tai mainoskampanjan sivulla, jossa ker t n asiakastietoja asia-
kasrekisterin kasvattamista varten. Tee palvelus yst villesi, | k t st
I hin listaa heid n osoitteitaan ainakaan lupaa kysym tt  yhteenk n
kampanjaan, vaikka mit olisi palkintona.

0 Selaimen varoitukset. Jos k yt t uusimpia selainversioita, ne varoittavat,
jos sivusto, jolle olet p  tynyt, on liitetty tunnettujen huijaussivustojen
listalle.

9] Katso my s Sananen turvallisuudesta
-luku kirjan alussa.
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Virhelydnti osoitteessa voi eksyttaa

Nettihuijarit asettelevat ansojaan suosittujen sivustojen n k isiin, vain muu-
tamalla merkill oikeasta kirjoitusasusta eroaviin osoitteisiin. Faceboook.
com vie eri paikkaan kuin facebook.com. Niinp sivua avatessa ensimm inen
rutiini on vilkaista selaimen osoitekentt . Tietoturva-asiantuntijat suositte-
levat k ytt m n omia kirjanmerkkej (esim. selaimen suosikit, Favorites )
jav Itt m n linkkien klikkailua. Etenkin s hk postiin tuntemattoman ta-
hon pyyt m tt | hett mi linkkej kannattaa v Itt , sill ne viev t mit
todenn k isimmin suoraan tietoja kalasteleville huijaussivustoille.

91 Lue lis verkossa navigoimisesta
Syvenn tietojasi -osan luvusta
Navigointi verkossa .

Mita taalla tapahtuu?

Palvelun etusivulta pit isi k yd ilmi paikan nimijayll pit j nm rittelem
k ytt tarkoitus. Suurille yleis ille tarkoitetut palvelut osaavat tehd heti sel-
v ksi, mit hy ty t st on paikan k ytt j lle.

Mik on ensimm inen vaikutelmasi? N ytt k sivusto ammattimaisel-
ta? Onko k ytt liittym n kieli huoliteltua ja grafiikka tyylik st ? N ytt k
se silt , ett siell olisi muita k ytt ji ? Millaista sis It  sivulla on? Kenen
julkaisemilta sis Il t vaikuttavat? Jotkin verkon yhteis lliset palvelut eiv t
nyt mit nsis It j vaan vain pelk n tutustumiskierroksen rekister ity-
m tt mille vierailijoille. Esittely kannattaa katsoa | pi, koska palvelun yll -
pit j kertoo siin tarkemmin j senyyden eduista. Onko toiminnallisuuksissa
jotakin sellaista, jolle sinulla olisi k ytt ? Ovatko kaverit jo k ytt ji ?

Alla joitakin esimerkkej siit , miten suosituimmat yhteis lliset verkko-
palvelut esittelev titsens :

Suomi24 Suomen suurin verkkoyhteis .
IRC-Galleria on Suomen suurin Internet-yhteis .
Vuodatus.net Tajunnanvirtasi internetiss .

Skype: Tuo maailmal hemm ksi
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Habbo on virtuaalimaailma, jossa voit tavata kavereita.

Windows Live Messenger: Connect, share,
and make every conversation count.

Facebook helps you connect and share with the people in your life.
MySpace is a place for friends.

Blogger: Create a blog. It s free.

YouTube Broadcast Yourself.

Second Lifefi is a 3-D virtual world created by its Residents.

Mainoslauseista erottuu kaksi p teemaa: julkaiseminen ja jakaminen sek
kavereiden kanssa hengailu. K yt nn ss eri tekemiset sekoittuvat niin, ett
sis Il njulkaisupaikoissa syntyy ihmisten v lisi kontakteja ja keskusteluja, ja
paikoissa, joissa vietet n aikaa yst vien kanssa, v hint nkin jaetaan link-
kej sis It n.

Tilat, talot, huoneet ja seinat

Internet-palvelu voi pyrki kuvaamaan k ytt tarkoitustaan jo valitsemansa
nimen tasolla. Kirjaimellisesti tilaa netiss tarjoavat Windows Live Spaces
(http://home.spaces.live.com) ja MySpace.

Yksi yleisimmin k ytetyist tilan metaforista netiss on huone. Suoma-
lainen Nicehouse-yhteis (http://www.nicehouse.fi) on jakanut keskustelu-
alueensa huoneisiin autotallista ullakkoon. Blogilistan hakemistosta (http://
www.blogilista.fi/hakemisto) | yt satakunta blogia, jonka nimess huone
esiintyy k dentaitoihin ja askarteluun erikoistuneesta Helskyn huoneesta
(http://helsky.vuodatus.net) kirppisvaatteita ja kenki k sittelev n Nelliinan
vaatehuoneeseen (http://nelliina.blogspot.com).

Virtuaalimaailmoissa talot ja huoneet avautuvat kaksi-ja-puoli- tai kolmi-
ulotteiseksi tilaksi, johon voi k vell sis n. K ytt j t voivat tehd omia
huoneita yksityisi keskusteluja varten esimerkiksi Habbo Hotellissa ja Play-
station 3 -konsolipelin Home-virtuaalimaailmassa.

Suomesta 2000-luvun alkupuolella kansainv liseksi kasvuyritykseksi pon-
nistanut Habbo Hotel on nettiyhteis , joka tarjoaa useita julkisia tiloja hab-
bojen k ytt n hotellin aulasta erilaisiin baareihin ja uima-allasalueesta puis-
toon. K ytt j tvoivattehd my syksityisi huoneita, jonne p sy he voivat
halutessaan rajoittaa.
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